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IL DIARIO WWF DAI NEGOZIATI SUL CLIMA (Barcellona 2 -6 novembre)

Filo diretto con i negoziati sul blog di
Mariagrazia Midulla, responsabile Clima ed Energiadel WWF ltalia,
www.wwi.it/clima

E’ I'ultima settimana di trattative prima del Verti ce di Copenhagen di dicembre

I WWEF apre un filo diretto con Barcellona per segu’ultima settimana di negoziati sul clima
prima del Vertice di Copenhagen che fra poco pitulimese decidera del futuro del pianeta.
Mariagrazia Midulla, responsabile Clima ed Enemgh WWF Italia, che si trova a Barcellona per
seguire i negoziati, da gli aggiornamenti nel slogLa sfida del clima” www.wwf.it/clima - link
diretto http://sfidadelclima.wordpress.cymmaccontando sviluppi, umori e anche note dimldalle
caricature degli artisti Stine e Ole agli eventiaterali.

“Questa settimana di lavori € I'ultima sessionegppratoria prima della grande Conferenza sul Clima
che avra luogo a Copenhagen in dicembre — diceadgiazia Midulla nel suo blog - La nostra idea é
cheBarcellona semplicemente DEVE portare importanti pgsi avanti nei negoziati, altrimenti

il Vertice di Copenhagen prendera le mosse da unaabe di vera confusionela sfida principale
dei negoziatori qui a Barcellona € di risolvere unla per tutte le questioni importanti ma di llee
secondario che sono ancora in sospeso, e prephtareeno di lavoro per le scelte decisive che
dovranno essere definite a Copenhagen.”

La campagna WWF per Copenhagen
“UN VOTO PER LA TERRA - VOTE EARTH” -

Per far sentire la pressione dell’opinione pubbl®a chi a Copenhagen decidera le sorti del pianita,
WWF ha lanciato anche in Italia leampadna “Un voto per la Terra — Vote Earthinvitando tultti,
individui, istituzioni, aziende a votare per la T@rcon un messaggio forte e chiaro rivolto ai leade
perché approvino un accordo sul clima equo, eficacvincolante. Basta un semplice click su sito
www.wwhi.it per esprimere il proprio voto, che sara visualizeau una speciale mappa di Google
insieme a quello di milioni di cittadini di tuttd mondo.La Campagna si sviluppera nelle prossime
settimane con diverse azioni ed eventi, portanMotb per la Terra tra la gente. Nel pieno del Summoti
globali per la terra saranno visualizzati e aggiathsu un grande ‘globo terrestre’ posizionato elfjresso
della sede del vertice (Bella Centre).
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